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内容概要：

微信营销的蔓延速度超出了任何人的预判，今天，微信营销无疑已是蕴藏巨大市场潜力和诱人前景的营销阵地。而仅在两年前，人
们对微信营销还抱有观望态度，犹豫着到底该不该从广告预算里分一杯羹给微信营销。微信营销的崛起，给企业战略带来哪些深刻
变化和挑战？...

正文：

微信营销的蔓延速度超出了任何人的预判，今天，微信营销无疑已是蕴藏巨大市场潜力和诱人前景的营销阵地。而仅在两年前，人
们对微信营销还抱有观望态度，犹豫着到底该不该从广告预算里分一杯羹给微信营销。 

微信营销的崛起，给企业战略带来哪些深刻变化和挑战？企业如何调整战略，扭转现有的管理思维甚至组织模式，以迎合新的推广
需求？如何挖掘微信营销人才？ 

 

微信营销像漂白粉一样涤荡着整个商业，让池水史无前例的清澄，企业必须越来越透明。一说做微信营销，马上想到的是建微信平
台或者通过微信投广告，这些尝试当然没错，但未免太机械。就信息渠道功能来说，微信已经从新兴成为主流。几百年来媒体行业
的规律就是，哪里吸引眼球，金钱就流向哪里。微信营销马太效应和黑洞效应比传统的媒体更加明显。 

微信营销像毛细血管一样，已经深深嵌入到各行各业。微信营销有四个重要特性和优势：关系链、兴趣关注、位置与时间。微信让
用户的“个体信息”更加接近真实，没有这个真实，很多应用是做不成的。仅从传播的角度看，微信营销带给企业最大的挑战是要
重新构建自己的传播方式，有大覆盖能力的媒体消失了，甚至广告的整体方式都越来越无效。内容营销变得越发重要，企业需要创
造有价值的内容或者附着关键内容去获得关注，需要创造有价值的应用去跟用户获得持续联系，背后更关键的是要创造有价值的产
品，产品即传播。 

微信不仅为用户建立社交关系，这种关系还将为用户过滤信息。企业不能再把微信当成媒介工具，要真正融入到微信中，成为用户
的一员，并利用企业自身的资源创造有价值的内容，商业才能得以传播，才能建立影响力。微信提供了真实、可衡量的受众。微信
营销说到底就是要靠内容吸引粉丝，通过互联网口碑的力量自建流量，培养用户的依赖性，有了依赖性，市场就会水到渠成。 
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