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内容概要：

微信现在飘忽不定，但是做微信营销的千万不要乱了手脚。做微信营销一定要及时根据微信的改变来制定合适的微信营销策略。
QQ版本都换了好多，微信当然也会换了；QQ都有黄钻、绿钻等收费模式，微信也不会缺少；QQ有游戏，微信也一定会有等。这
些都是必然的...

正文：

微信现在飘忽不定，但是做微信营销的千万不要乱了手脚。做微信营销一定要及时根据微信的改变来制定合适的微信营销策略。
QQ版本都换了好多，微信当然也会换了；QQ都有黄钻、绿钻等收费模式，微信也不会缺少；QQ有游戏，微信也一定会有等。这
些都是必然的。 

 

微信终于拉开了商业化的序幕。而手机游戏是微信商业化的重要路径之一。对于腾讯来说，微信接入游戏还只是刚刚开始。经济观
察报独家获悉，腾讯首批接入微信的自主研发手游大约有5款，除了《天天爱消除》外，还有3款手游正在内部测试中。 

不过，腾讯一方面做移动游戏开放平台，又自主研发手游的做法，让其陷入了双重身份的质疑。对此多家手游公司CEO在接受经济
观察报采访时表示无奈和担忧。微信的商业化之路可以说是谨小慎微。腾讯也给足了微信团队最大的支持。一周时间内，利用移动
社交病毒式传播，微信用户迅速将游戏推至App Store免费排行榜下载第一位。不仅可以和微信好友互动，还可以邀请手机QQ好
友参与游戏。 

这种基于社交网络关系的传播，颇似当年迅速崛起的开心网。不同的是，开心网在PC上迅速崛起，而微信手游换到了移动互联网
上，结合LBS(基于位置服务)模式并且植入了微信和手机QQ的社交关系链。 

在微信上，每位用户像着魔一样，在朋友圈不断贴出来自己的游戏成绩。不仅能看到自己的成绩位置，也能看到朋友的游戏排名，
还可以向他们发起挑战。这可以极大地强化社交关系链，加强游戏的互动性。或许在PC端游戏中，其优势价值还并不是那么明
显，但在移动端，其价值就会变得更为突出。“给未来的手游商业化探路。”互联网分析师王鹏辉认为，“微信推出的手游是验证
微信里分发游戏的模式是否可行。” 

目前来看，腾讯至少取得阶段性胜利。《天天爱消除》仅几天功夫就成为了App Store免费版第一，目前已经被下载了400万次。
“相比奇虎360、91无线、安卓网等应用分发平台，微信这次完胜。”王鹏辉说 

腾讯在微信的商业化上一直是保守策略。虽然腾讯最高指挥官马化腾没有给腾讯副总裁、微信之父张小龙指标。但微信承载着腾讯
移动互联网的全部希望。一位微信内部人士透露，经常为微信立项商业化产品，但往往上线前夜也会被通知临时取消。 



时间紧迫。当百度19亿美元收购移动应用分发平台91无线，奇虎360发力手机助手，阿里巴巴围绕移动端建设大电商生态圈时，微
信还在不断内部测试。阿里巴巴投资部总经理张鸿平、百度企业发展战略部汤和松都不约而同地对经济观察报表示，“无线是投资
的未来。” 
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